
داء ر الأ اري ق ال · ت ت ي ج مرسى دي

ات علان داء الإ ر أ ري ق ت
ر ٢٠٢٦ وب كت ات · أ اي لك للعب دار لي

الفترة

كتوبر ٢٠٢٦ ١ – ٣١ أ
المنصات

سناب شات · تيك توك · ميتا
الهدف

مبيعات المتجر الإلكتروني

إجمالي الإنفاق

١٥٬٠٠٠
يال سعودي ر

المبيعات من الإعلانات

٨٧٬٣٢٠
▲ ١٨٪ عن سبتمبر

العائد على الإنفاق

٥٫٨٢×
▲ من ×٤٫٩

تكلفة الطلب

٤٨٫٤
▼ من ٥٦٫٢ ر.س

ع ٥٫٨٢ ريال مبيعات. سناب وميتا يشيلون النتيجة، وتيك توك يصرف ثلث الميزانية الخلاصة: كل ريال صرفناه رجّ

ويجيب أقل من ربع الطلبات. التوصية الأساسية لنوفمبر: ننقل ٢٬٣٠٠ ريال من تيك توك إلى سناب وميتا قبل الجمعة

البيضاء.

مصدر الأرقام: مديرو الإعلانات في المنصات الثلاث ولوحة المتجر · صفحة ١ من ٤إعداد: مرسى ديجيتال



صات ة المن ارن كتوبر ٢٠٢٦مق دار ليلك · أ

ميتا الأعلى عائداً )×٧٫٢٨( وسناب الأكبر حجماً )١٤٢ طلب(. تيك توك يجيب أرخص نقرة لكن أضعف تحويل.

صة ي لكل من علان اق الإ ف ن د على الإ العائ

يال إعلان · الخط المتقطع = متوسط الحساب يال مبيعات لكل ر ر

٨×٦×٤×٢×٠×

×٦٫٤١سناب شات

×٣٫٨٥تيك توك

×٧٫٢٨ميتا )إنستقرام(

المتوسط ٥٫٨٢

ة لي صي ف ام الت رق الأ

العائدالمبيعاتتكلفة الطلبنسبة التحويلالطلباتنسبة النقرالنقراتالظهورالإنفاقالمنصة

×٠٫٧٦٤٣٫٧٣٩٬٧٦٠٦٫٤١٪١٫٥٠١٤٢٪٦٬٢٠٠١٬٢٤٠٬٠٠٠١٨٬٦٠٠سناب شات

×٠٫٣٢٦٧٫٦١٨٬٤٦٠٣٫٨٥٪١٫٤٠٧١٪٤٬٨٠٠١٬٥٨٠٬٠٠٠٢٢٬١٠٠تيك توك

×١٫٠٤٤١٫٢٢٩٬١٠٠٧٫٢٨٪١٫٥٠٩٧٪٤٬٠٠٠٦٢٠٬٠٠٠٩٬٣٠٠ميتا )إنستقرام(

×٠٫٦٢٤٨٫٤٨٧٬٣٢٠٥٫٨٢٪١٫٤٥٣١٠٪١٥٬٠٠٠٣٬٤٤٠٬٠٠٠٥٠٬٠٠٠الإجمالي

ل للحساب كامل حوي مع الت ق
من الظهور إلى الطلب

نسبة الانتقالالعددالمرحلة

–٣٬٤٤٠٬٠٠٠الظهور

١٫٤٥٪٥٠٬٠٠٠النقرات

٢٫٩٦٪١٬٤٨٠إضافة للسلة

٢١٪٣١٠الطلبات

كبر فرصة في الحساب. لوا الطلب. هذي أ ٧٩٪ من اللي أضافوا للسلة ما كمّ

عة راءة سري ق

قوي ميتا: أعلى متوسط سلة )٣٠٠ ر.س( بفضل الكتالوج.

قوي سناب: إعادة الاستهداف تجيب طلب بـ ٣١٫٨ ر.س.

يحتاج متابعة سناب صور المنتج: عائد ×٣٫١١ فقط.

ضعيف تيك توك الاستهداف الواسع: الطلب بـ ١٢٥ ر.س.

ير أداء الإعلانات صفحة ٢ من ٤مرسى ديجيتال · تقر



وعي والحملات سب اه الأ ج كتوبر ٢٠٢٦الات دار ليلك · أ

يد كل أسبوع مع نزول تشكيلة الشتاء، وتيك توك ينزل من ٢٠ إلى ١٦ طلب. طلبات سناب وميتا تز

صة ة لكل من وعي سب ات الأ الطلب

ميتا )إنستقرام(تيك توكسناب شات

٠

١٠

٢٠

٣٠

٤٠

٥٠

الأسبوع ١ الأسبوع ٢ الأسبوع ٣ الأسبوع ٤

سناب شات · ٤٧

تيك توك · ١٦

ميتا · ٣١

د ة حسب العائ ب داء الحملات مرت أ

القرارالعائدالمبيعاتتكلفة الطلبالطلباتالإنفاقالحملةالمنصة

يادة الميزانية×١٬٤٠٠٤٤٣١٫٨١٢٬٣٢٠٨٫٨٠إعادة استهداف زوار السلةسناب ز

يلز تنسيقات العباياتميتا يادة الميزانية×١٬٩٠٠٥٢٣٦٫٥١٥٬٨٦٠٨٫٣٥ر ز

يادة الميزانية×٢٬٦٠٠٧١٣٦٫٦٢٠٬٥٩٠٧٫٩٢تشكيلة الشتاء · فيديو عارضةسناب ز

استمرار وتحسين×٢٬١٠٠٤٥٤٦٫٧١٣٬٢٤٠٦٫٣٠كتالوج ديناميكيميتا

استمرار وتحسين×٢٬٣٠٠٤١٥٦٫١١٠٬٧٨٠٤٫٦٩ترند تنسيق الدوامتيك توك

إيقاف×١٬٥٠٠٢٢٦٨٫٢٥٬٦٣٠٣٫٧٥فيديو خلف الكواليستيك توك

إيقاف×٢٬٢٠٠٢٧٨١٫٥٦٬٨٥٠٣٫١١عباية الكريب · صور منتجسناب

إيقاف×١٬٠٠٠٨١٢٥٫٠٢٬٠٥٠٢٫٠٥استهداف واسع · اهتماماتتيك توك

اب ة · سن و العارض دي ي علان ف ل إ ض ف أ

فيديو ٩ ثواني يبدأ بحركة القماش ثم السعر. أول ٣ ثواني واضحة،

والسعر ظاهر قبل الثانية الخامسة. جاب ٧١ طلب بتكلفة ٣٦٫٦ ر.س

للطلب.

وك ك ت ي هداف واسع · ت علان است عف إ ض أ

استهداف باهتمامات عامة بدون جمهور مشابه للمشترين. نسبة

مشاهدة عالية لكن زوار غير مهتمين بالشراء: ٨ طلبات فقط من ١٬٠٠٠

ر.س.

رة ت ات على الف ملاحظ
• الأسبوع الرابع هو الأقوى )٩٤ طلب( بسبب نزول الرواتب يوم ٢٧ ودخول الشتاء.

كثر من قطعة. • متوسط قيمة الطلب ٢٨٢ ر.س، وأعلى في ميتا بسبب إعلانات الكتالوج التي تعرض أ
• ٣ حملات من ٨ تجيب ٥٦٪ من المبيعات.

ير أداء الإعلانات صفحة ٣ من ٤مرسى ديجيتال · تقر



ر مب وف طة ن ات وخ وصي كتوبر ٢٠٢٦الت دار ليلك · أ

خمس توصيات مرتبة حسب الأثر المتوقع، وكلها تتنفذ قبل الجمعة البيضاء )٢٧ نوفمبر(.

١" ج ت اب "صور من هداف واسع" وحملة سن وك "است ك ت ي اف حملة ت ق ي إ

الحملتان صرفتا ٣٬٢٠٠ ر.س وجابتا ٣٥ طلب فقط بعائد أقل من ×٣٫٢.

س توفير ٣٬٢٠٠ ر.

اب٢ ي سن هداف ف عادة الاست ة إ ي ان ز ة مي اعف مض

أرخص طلب في الحساب )٣١٫٨ ر.س(. نرفعها من ١٬٤٠٠ إلى ٢٬٨٠٠ ر.س مع إعلان خاص بتاركي السلة.

يباً طلب تقر  ٣٥+

سه٣ ف ر ن ج ي المت سرب السلة ف ة ت معالج

إظهار تكلفة الشحن من صفحة المنتج، وإضافة تابي وتمارا كخيار دفع، ورسالة واتساب بعد ساعة من ترك السلة.

أعلى أثر

ة٤ و العارض دي ي ج ف موذ كرار ن ت

حملة "تشكيلة الشتاء · فيديو عارضة" الأعلى عائداً )×٧٫٩٢(. نصور ٣ فيديوهات جديدة بنفس الأسلوب لثلاث قطع.

تجديد الإبداع

ع٥ ي وك للوصول لا للب ك ت ي ت

نبقي فيه حملة الترند فقط، ونقيسها بمشاهدات الفيديو وزيارات المتجر، ثم نعيد استهداف جمهورها في سناب وميتا.

جمهور أرخص

رح ت ل المق اب ر مق وب كت : أ ة ي ان ز ع المي ي وز ت
ر مب وف لن

يال السعودي · الإجمالي ثابت ١٥٬٠٠٠ بالر

سناب شات
أكتوبر ٦٬٢٠٠

نوفمبر ٧٬٥٠٠

تيك توك
أكتوبر ٤٬٨٠٠

نوفمبر ٢٬٥٠٠

ميتا
أكتوبر ٤٬٠٠٠

نوفمبر ٥٬٠٠٠

ر مب وف ي ن ع ف وق المت

سالإنفاق ١٥٬٠٠٠ ر.

٣٦٠ – ٣٩٠الطلبات المتوقعة

×٦٫٥ – ×٧٫٠العائد المستهدف

ستكلفة الطلب المستهدفة أقل من ٤٢ ر.

كتوبر وموسم الجمعة البيضاء، وقد تختلف النتائج التوقعات مبنية على أداء أ
يع. الفعلية. نراجع الأرقام كل أسبوع ونعدّل التوز

ر مب وف ي ن ذ ف ي ف ن طة الت خ

المسؤولالمهامالأسبوع

مرسى ديجيتالإيقاف الحملتين الضعيفتين، ونقل الميزانية، وتفعيل رسالة السلة المتروكة١ – ٧ نوفمبر

دار ليلكتصوير ٣ فيديوهات عارضة جديدة، وإضافة تابي وتمارا في المتجر٨ – ١٤ نوفمبر

مرسى ديجيتالإطلاق الفيديوهات الجديدة، وبناء جمهور الجمعة البيضاء١٥ – ٢١ نوفمبر

ير الشهر٢٢ – ٣٠ نوفمبر مرسى ديجيتالحملة الجمعة البيضاء، ومتابعة يومية للميزانية، ثم تقر

ير أداء الإعلانات صفحة ٤ من ٤مرسى ديجيتال · تقر


